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1 Einleitung

Im Folgenden verfasse ich meine Bachelorarbeit zur Thematik ,,JJugend, Identitdt und Inter-
net®.

Kinder und Jugendliche wollen bzw. miissen erwachsen werden (vgl. Fasco 2010, S. 7). Auf
dem Weg zum Erwachsenwerden gilt es fiir sie, alterspezifische Entwicklungsaufgaben zu
bewiltigen (vgl. Mienert 2008, S. 31). Im Jugendalter umfasst das Meistern der ,,ontogeneti-
schen Krisen* wichtige und erstmalige ,,Prozesse der Selbstsuche und —findung®. Die Be-
schiftigung mit der eigenen Person und Identitdt nimmt in dieser Lebensphase ihre Zentralitét

ein (vgl. Keupp et al. 1992, S. 82). Sie tangiert stets die Frage:

Wer bin ich?

» Binich der', als der ich mich fithle? Ein Individuum mit Gewissheit iiber mein eigenes
Selbst? Ein einzigartiges Wesen mit groer Stabilitét seiner Individualitét?

» Oder bin ich der, den die anderen in mir sehen? Und wandelt sich mein Gefiihl fiir
mich selbst mit den Begegnungen und mit den Erfahrungen, die ich mit anderen ma-
che?

» Oder ist mein Gefiihl, das zu sein, wofiir ich mich halte, am Ende das Ergebnis von

Verhandlungen mit anderen, eine Konstruktion in der sozialen Bezogenheit?

(Ermann 2010, S. 1)

Es ist nicht anzunehmen, dass Jugendliche sich grundsétzlich in dieser Komplexitdt mit der
Frage nach der eigenen Identitit auseinandersetzen. Den wissenschaftlichen ,,Diskurs iiber
Wesen und Ziele unseres Lebens‘ bestimmen diese Fragen jedoch seit der zweiten Hélfte des
vergangenen Jahrhunderts (vgl. Ermann 2010, S. 1). ,,Sie gehoren zu den populdren Fragen
unserer Zeit, in der die Selbstfindung zu den bedeutenden Werten zdhlt* (Ermann 2010, S. 1).
Die zunehmende Relevanz der Beschéftigung mit dem Forschungsgegenstand Identitdt ergibt
sich aus einem gesellschaftlichen Wandel. Dieser wird mit dem Schlagwort ,,Postmoderne
beschrieben. Die heutige Gesellschaft befindet sich im Umbruch (vgl. Keupp 1990, S. 3). Sta-
bile gesellschaftliche Rahmenbedingungen 16sen sich auf und eine pluralistische Gesellschaft

konfrontiert jedes Individuum mit einer Vielzahl an Wahl- und Entscheidungsmoglichkeiten

1 Zur besseren Lesbarkeit der vorliegenden Arbeit wird sich stets der ménnlichen Form von Nomen/ Pronomen bedient. Die-
se schlie3t die weibliche mit ein.



im Hinblick auf seine eigene Identitét (vgl. Bahl 1997, S. 21). Zuriickfiihrbar ist der Umbruch
auf einen ,,technologischen Wandel*“. Der technische Forschritt hin zur Digitalisierung schligt
sich vor allem in einem massiven Wandel der Bereiche Kommunikation und Information nie-
der (vgl. Etzioni 1968, S. VII). Neben den gesamtgesellschaftlichen Verdnderungen hat der
Medien- und Kommunikationswandel vor allem die Medienwelt und das Nutzungsverhalten
der Jugendlichen weitgehend verdndert. Das Medium Internet nimmt hier einen hohen Stel-
lenwert ein.” Diese Auswirkungen des technologischen Wandels machen es fiir die (Medien-)
Pddagogik unabdingbar, sich mit dem Medienumgang Jugendlicher auseinanderzusetzen. Ein-
fluss und Wirkung von Medien auf die Identitdtsentwicklung Jugendlicher miissen untersucht
werden. Fiir die potentiellen erzieherischen Konsequenzen sind pddagogische Programme zu
entwickeln.

Medien stellen eine bedeutende Sozialisationsinstanz dar. Das Medium Internet erweist sich
mit seinen ,,Web 2.0- Technologien® also besonders attraktiv fiir Jugendliche. Das Web 2.0
ermOglicht ihnen selbst, Inhalte im Netz bereitzustellen. Aufgrund des erhohten Interaktions-
grades eroffnet es diverse Moglichkeiten zur Selbstentfaltung und Selbstdarstellung (vgl.
Guth 2010, S. 13). Dadurch ist das Web 2.0 fiir die Thematik der Arbeit sehr interessant. Das
Nutzen Sozialer Netzwerke steht bei Jugendlichen dabei an erster Stelle (Leven/ Quenzel/
Hurrelmann 2010, S. 105). Hier zeichnet sich vor allem bei der Wahl des Netzwerks ein
Trend ab. Die Kommunikationsplattform ,,Facebook* erfiahrt enormen Zulauf (JIM- Studie
2010, S. 42).

Intention der Arbeit ist es nun, die Funktion und Bedeutung des Mediums Internet bei der
Identitatsgenese Jugendlicher herauszuarbeiten. In welcher Weise hat das Internet sozialisie-
rende Funktion? Wirkt es sich ausschlieBlich auf die Identitdtsentwicklung einer ,,virtuellen
Identitat” aus? Oder spiegeln sich die online gemachten Erfahrungen in der ,,reale Identitat*
wider? Ist an dieser Stelle tiberhaupt solch eine Differenzierung notwendig?

Um diesen Fragen nachzugehen, beziehe ich mich auf empirisch fundierte Theorien. Die
Thematik der Arbeit wird demnach nicht mit eigenen Forschungen sondern anhand von
Literatur zur Materie erortert.

Um nun in die Materie der Arbeit einzufiihren, soll zuerst anhand von Statistiken, unter ande-
rem zu der Mediennutzung Jugendlicher in Deutschland, die allgemeine Relevanz zur Aus-
einandersetzung mit den ,,neuen Medien“ in den Erziehungswissenschaften veranschaulicht
werden. Schwerpunkt bildet das Internet. Zudem soll hier gekldrt werden: Weshalb lassen

sich Medien iiberhaupt als Sozialisationsinstanz definieren? Zur Analyse der oben genannten

ngl. http://www.mpfs.de/index.php?id=150 - Stand 25.05.2011.
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Fragestellungen schaffe ich zuerst eine theoretische Grundlage. In dieser wird sich zunéichst
dem Begriff ,,Postmoderne* zugewendet. Dann wird das breite Feld der Identititsforschung in
den Blick genommen. Hierbei werden das Konstrukt Identitdt und weitere (forschungsrele-
vante) Begriffe sowie postmoderne Theorielinien umrissen. Den Zusammenhang von Identitat
und Selbstdarstellung zeige ich daraufhin auf. Eine ndhere Beschéftigung mit der Bedeutung
von Identitét in der Jugendphase folgt. Im weiteren Verlauf der Arbeit gehe ich zur Analyse
der Fragestellungen {iber. Das Web 2.0 und seine Attraktivitéit fiir Jugendliche soll verdeut-
licht werden. Ausgehend von der erarbeiteten Grundlage wird schlieBlich Identitdt und
Selbstdarstellung im Web 2.0 thematisiert. Als Exempel zur Betrachtung der Funktion und
Bedeutung des Internets fiir die Identitdtsentwicklung Jugendlicher dient die Plattform ,,Face-
book*. Dabei sollen Gefahren, aber auch Chancen des World Wide Webs aufgezeigt werden.
AbschlieBend fasse ich die Ergebnisse der Arbeit in einem Fazit zusammen und reflektiere

deren Relevanz fiir die padagogische Praxis.

2 Medien und Sozialisation

,»die sind iiberall. Das Girlie mit dem iPod in der U- Bahn, das mit dem Handy eine SMS
nach der anderen verschickt. Der Ferienpraktikant im Biiro, der gekonnte Abhilfe schafft,
wenn das Mailprogramm mal wieder spinnt. Die Achtjéhrige, die Erwachsene bei jedem er-
denklichen Computerspiel besiegt und obendrein um Lédngen schneller tippen kann. Oder
auch das Neugeborene der weit entfernt wohnenden Nichte, das Sie noch nie gesehen haben,
aber trotzdem schon gut kennen, weil jede Woche eine neue Ladung digitaler Babyfotos bei
Ihnen ankommt. Sie alle sind das, was wir ,Digital Natives’ nennen — Menschen also, die
nach 1980 direkt in das Digitale Zeitalter hineingeboren wurden* (Palfrey/ Gasser 2008, S. 1).
Das obig angefiihrte Zitat veranschaulicht anhand sdmtlicher Exempels die Selbstverstind-
lichkeit, mit welcher Kinder und Jugendliche ,,eine Fiille von [elektronischen] Medien und
Medienprodukte* (Kiibler 2005) bedienen. Die Relevanz von Medien im Lebensalltag Kinder
und Jugendlicher kann zunichst einmal anhand quantitativer Daten (Medienbesitz, Nutzungs-
hiufigkeit- und Dauer) verdeutlicht werden (vgl. Kiibler 2010, S. 26). Ein Vergleich zwischen
der Mediennutzung im Kindes- und Jugendalter zeigt, dass diese mit zunehmendem Alter

wichst (vgl. hierzu KIM- und JIM- Studien’®). Diese Arbeit fokussiert das Jugendalter, ohne

3 Die Studienreihen KIM (Kinder + Medien, Computer + Internet) und JIM (Jugend, Information, (Mulit-) Media) des Medi-
enpidagogischen Forschungsverbundes Stidwest (MPFS) umfassen Basisstudien zum Medienumgang von Kindern und Ju-
gendlichen. Kinder sind hier als 6- 13 Jahrige und Jugendliche als 12- bis 19-Jadhrige definiert (vgl. KIM 2010/ JIM 2010).
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damit aber die (zunehmende) Bedeutung fiir eine Auseinandersetzung mit ,,Medien und
Kindheit* abzusprechen.

,Die JIM- Studie bot im Jahre 1998 erstmals einen Blick in den gesamten Medienalltag von
12- bis 19-Jihrigen. Seither fand ein massiver Medien- und Kommunikationswandel statt**.
Der Besitz elektronischer Medien in deutschen Haushalten, in denen Jugendliche leben (Ta-
belle 1), hat grundsétzlich - ausgenommen Fernseher (- 1%) und Videorekorder (-14 %) - in
den letzten zwdlf Jahren zugenommen. Trotz unterschiedlicher finanzieller Ressourcen, geho-
ren vor allem Handy (100 %), Computer/ Laptop (100 %), Fernseher (99 %) und Internet (98
%) mittlerweile zur Grundausstattung (vgl. Klinger 2008; JIM- Studie 1998; JIM- Studie

2010).

Geriteausstattung im Haushalt 1998* 2010
Computer / Laptop 78 100
Handy 47 100
Fernseher 100 99
Internetzugang (2001) 65 98
Digitalkamera (2003) 83 95
MP3- Player / 1iPod (2000) 10 92
DVD- Player (2003) 59 85
feste Spielkonsole TV / PC 43 74
Videorekorder 89 68
TV / Flachbildschirm (2005) 12 68
Tragbare Spielkonsole (2006) 51 67
Angaben in %

*Gerite teilweise erst spiter erhoben (Jahreszahl in Klammern).

Tabelle 1 "Geriteausstattung im Haushalt 1998 und 2010" (Tabelle: In Anlehnung an Klinger
2008; Quellen: Klinger 2008; JIM- Studie 1998; JIM- Studie 2010)

,Entsprechend der hohen Haushaltsausstattung [im Jahr 2010] ist auch der Gerétebesitz der
Jugendlichen (Tabelle 2) sehr hoch* (JIM- Studie 2010, S. 7). Auch beim Gerétebesitz der
Jugendlichen heben sich die Medien Handy, Computer/ Laptop, Fernseher und Internet von

den anderen, hier aufgezdhlten, ab.

4 http://www.mpfs.de/index.php?id=150 - Stand 25.05.2011.
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Geriteausstattung: 1998* 2010
Personlicher Besitz von

Jugendlichen

Handy 8 97
MP3-Player/iPod - 84
Computer/Laptop 35 79
Radio 95 69
Fernseher 60 58
Internetzugang - 52
DVD-Player (nicht PC) - 35
DVD-Recorder - 29
TV/Flachbildschirm - 25
Videorekorder 26 13

*Fehlende Werte: 1998 noch nicht in dieser Form erhoben.

Tabelle 2 " Geritebesitz Jugendlicher 1998 und 2010 (Tabelle: In Anlehnung an Klinger 2008;
Quellen: Klinger 2008; JIM- Studie 1998; JIM- Studie 2010)

Ein eigenes Handy gehort mit 97 Prozent zum Besitztum fast jedes Jugendlichen. Im Jahr
1998 waren es gerade acht Prozent. 79 Prozent der Jugendlichen verfiigen 2010 {iber einen ei-
genen Computer bzw. Laptop. Mehr als die Hilfte der Jugendliche besitzt einen eigenen
Fernseher (58 %) und hat Internetzugang (52 %). AuBlerdem scheint der Besitz eines MP3-
Players (84 %) eine bedeutende Rolle bei den 12- bis 19- Jahrigen zu spielen (vgl. JIM- Stu-
die 2010, S. 7). Anhand der Daten zur Medienausstattung wird bereits deutlich, dass Medien
einen hohen Stellenwert bei Jugendlichen einnehmen (vgl. JIM- Studie 2010, S. 11). ,,Wie
hoch die Alltagsrelevanz der einzelnen Medien und der damit verbundenen Tétigkeiten ist,

zeigt die Medienbeschéftigung der 12- bis 19-Jahrigen [in Tabelle 3] (JIM- Studie 2010, S.

11).




Mediennutzung 1998+ 2010
Handy - 91
Internet 5 90
Fernseher 95 88
MP3-Player/iPod - 3
Radio 85 74
Zeitung 59 44
Biicher 38 38
Computer (offline) - 30
Zeitschriften/Magazine 49 27
Musik-CDs/Kassetten 94 11

* Fehlende Werte: 1998 noch nicht in dieser Form erhoben.

Tabelle 3 "Mediennutzung Jugendlicher 1998 und 2010 (mind. mehrmals pro Woche)"
(Tabelle: In Anlehnung an Klinger 2008; Quellen: Klinger 2008; JIM- Studie 1998; JIM- Studie 2010)

Gemil dem Geriétebesitz zeichnen sich auch hier im Jahr 2010 die Medien Handy, Internet,
Fernseher und MP3- Player als fiir Jugendliche besonders bedeutend ab. Allein ihre Rangfol-
ge unterscheidet sich von der Medienausstattung. So ist das Internet nach dem Handy das
meist verwendete Medium in der Freizeit der 12- bis 19- Jahrigen (vgl. JIM- Studie 2010, S.
11). Und dies obwohl mehr Jugendliche im Besitz der anderen soeben genannten Medien sind
als tliber Internetzuginge verfiigen (vgl. JIM- Studie 2010, S. 7). ,,Etwa neun von zehn Ju-
gendlichen nutzen regelméBig (zumindest mehrmals pro Woche) ein Handy (91 %), das In-
ternet (90 %) und den Fernseher (88 %). Auch Musik hat [, genau wie bei der Geriteausstat-
tung,] einen hohen Stellenwert: Vier Flinftel nutzen regelméBig einen MP3-Player (83 %)
[...] (JIM- Studie 2010, S. 11). Im Gegensatz zu den anderen Darstellungen beinhaltet die
Tabelle 3 auch Medien des Printsektors. Es wird deutlich, dass die Nutzungsfrequenz der
Printmedien wie Tageszeitungen und Zeitschriften nicht an die der neuen Technologien des
Medienrepertoires heranreicht. Die Verdnderungen in den klassischen Medien (Vervielfa-
chung der Angebote, Digitalisierung), und hierzu gehort auch u. a. der Fernseher, sind in der
Nutzungsfrequenz hinter den sogenannten ,,neuen Medien®, vor allem Handy und Internet,
anzusiedeln.” ,[...] PC, Internet und Handy [haben] die Medienwelt und das Nutzungsverhal-
ten der Jugendlichen in groBem Umfang verindert [...]<.° Die ,,Neuen Medien* erweisen sich
aufgrund der digitalen Entwicklungen als ,,flexibler, multifunktionaler und verfiigbarer* (vgl.
Kiibler 2005). ,,Sie verlieren ihren statischen, monopolartigen Charakter unter Aufsicht der

Eltern, wie es noch der Fernsehapparat im Wohnzimmer an sich hat(te). Vielmehr lassen sich

5 vgl. http://www.mpfs.de/index.php?id=150 - Stand 25.05.2011.
6 http://www.mpfs.de/index.php?id=150 - Stand 25.05.2011.
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die neuen digitalen Medien individuell und unkontrolliert nutzen, fiigen sich in die Aktivita-
ten von Kindern und Jugendlichen reibungslos ein und kommen ihrem Drang, etwas selbst zu
tun und zu entscheiden, entgegen [...] (Kiibler 2005). Auf Tageszeitungen und Zeitschriften
kann bspw. ,,online®, d. h. liber das Internet, zugegriffen werden. Auch der Medienbeschéfti-
gung ,.,Fernsehen* kann mittlerweile online nachgegangen werden. Fiir den Zugang zum In-
ternet sind nicht mehr ausschlieBlich der Besitz von PC oder Laptop Voraussetzung. Handys
beispielsweise sind auch Internet tauglich. Mobiles Internet und der Netzzugang iiber Spiel-
konsolen nehmen deutlich zu. Im Vergleich zu der Internetnutzung iiber Computer und Lap-
top bleiben sie jedoch bislang irrelevant (vgl. JIM- Studie 2010, S. 60- 61).

Neben der Nutzungsfrequenz kann Mediennutzung inzwischen vielschichtiger und umfang-
reicher eruiert werden. Die JIM- Studie 2010 erfragte deshalb auch neben der Nutzungsfre-
quenz die subjektive Bedeutsamkeit der jeweiligen Medien (Abbildung 1), um deren Stellen-

wert bei den Jugendlichen zu erfassen (vgl. JIM- Studie 2010, S. 13).

Musik zu hdren

Das Internet zu nutzen
Handy zu nutzen

Fern zu sehen

Radio zu héren

Blcher zu lesen

PC- / Videospiele zu nutzen

Tageszeitung zu lesen

Abbildung 1 "Wichtigkeit der Medien" (Abbildung: selbst erstellt; Quelle: JIM- Studie 2010, S. 13)

Interessant dabei ist, dass ,,fernzusehen® zwar eine hohe Nutzungsfrequenz in der Freizeitbe-
schiftigung von Jugendlichen einnimmt (vgl. JIM- Studie 2010, S. 11), jedoch von ihnen
nicht als sehr bedeutsam bewertet wird. Auch die Beschiftigung ,,Handy zu nutzen* (80%)
nimmt im Hinblick auf die subjektive Relevanz ,,nur* Rang drei ein. Musikhoren (91 %) stellt
der Umfrage zufolge die wichtigste Medienbeschéftigung fiir Jugendliche dar. Und auch das
Internet bzw. die Nutzung dieses (86 %) nimmt an zweiter Position einen sehr hohen Stellen-
wert in Lebensalltag der 12- 19- Jahrigen ein (vgl. JIM- Studie 2010, S. 13).

Anhand der dargelegten Daten der JIM- Studie wird deutlich, dass Medien, vor allem Compu-

ter, MP3- Player und Internet, Bestandteil des Lebensalltags von Kindern und Jugendlichen



sind. Kinder kommen schon sehr frith mit Medien in Beriihrung. Der erste Kontakt mit diesen
ist zumeist passiv, denn Kinder nehmen zwangsldufig Teil am Medienkonsum ihrer Eltern.
Allméhlich lernen sie dann, die Medien fiir ihre eigenen Zwecke zu nutzen (vgl. Mikos/ Wie-
demann 2000, S. 8- 9). In Anbetracht dessen, dass die KIM- Studie bereits die Mediennutzung
von 6- Jihrigen erfasst, kann davon ausgegangen werden, dass bereits in diesem Alter Kinder
Medien fiir ihre eigenen Zwecke nutzen (vgl. KIM- Studie 2010, S. 3). Kinder und Jugendli-
che wachsen also heutzutage in komplexen Medienwelten auf (vgl. Vollbrecht 2003, S. 13-
14). Der Terminus Medienwelten hat sich inzwischen zur Beschreibung von u. a. den eben
genannten Phinomenen eingebiirgert. [hm kommt eine metaphorische Bedeutung zu. Er ist

%¢¢

dem ,historischen Begriff der ,Lebenswelt’* nachgebildet und soll zum einen betonen, dass
es sich bei den Umgangsweisen der Kinder und Jugendlichen mit Medien um ,,vorwissen-
schaftliche, alltdgliche Erfahrungen* handelt (vgl. Waldenfels zit. n. Kiibler 2005). Zum ande-
ren soll mit der Verwendung des Begriffs die ,,Vielfalt, Komplexitdt, Unabgrenzbarkeit und
Unvorhersehbarkeit (Kontingenz)*“ des Medienumgangs und deren Wirkungen zum Ausdruck
gebracht werden (vgl. Kiibler 2005).

Da Medien sich im Zuge der Digitalisierung zunehmend im Lebensalltag von Kindern und
Jugendlichen etabliert haben, ist eine (medien-)padagogische Auseinandersetzung mit diesem
Themenbereich unabdingbar. Kurzgefasst verfolgt die Medienpiddagogik dabei die Aufgabe
und Zielsetzung, ,,Wirklichkeitsbereiche, die bzw. insofern sie durch Medien produziert oder
durch sie beeinflusst werden, unter padagogischen Gesichtspunkten: als Lern- und Bildungs-
geschichten der Menschen, als Faktoren im Sozialisationsprozess, als Ermdglichung oder
Verhinderung von Subjektwerdung® (Hoffmann 2003, S. 22), zu untersuchen. Sie beschéftigt
sich auflerdem mit den daraus resultierenden erzieherischen Fragen und Problemen und ent-
wirft Praxiskonzepte zum Umgang mit diesen (vgl. Hoffmann 2003, S. 22).

In dieser Arbeit liegt der Schwerpunkt nun weniger auf ,,Medienerziehung* als auf ,,Medien-
sozialisation. Dementsprechend stellen sich in diesem Kontext - aus der ,,Sozialisationsper-

7 darstellt -

pektive®, welche eine ,,erweiterte zugleich spezielle Form der Medienwirkung
zwei Fragen: ,,entweder unter wirkungsanalytischem Aspekt, ndmlich ob und wie sich Medi-
enwirkungen als Sozialisationsfaktoren im generellen Prozess der Sozialisation identifizieren
und bewerten lassen, oder unter dem sozialisationstheoretischen Blickwinkel, ndmlich wie
Medien die Entwicklung und Vergesellschaftung von Kindern und Jugendlichen beeinflus-

sen“ (Kiibler 2010, S. 20). Zunéchst soll einmal gekldrt werden, ob Medien sich als Sozialisa-

7 Von Medienwirkungen spricht man, wenn Meinungen, Einstellungen, Realititsvorstellungen, Emotionen oder Verhal-
tensweisen der Rezipienten von Medieninhalten direkt oder indirekt beeinflusst werden™ (Maurer/ Reinemann 2006, S. 22).
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tionsinstanz beschreiben lassen. Sozialisation wird hier in Anlehnung an Hurrelmann als ,,der
Prozess und Entstehung und Entwicklung der Personlichkeit in wechselseitiger Abhéngigkeit
von der gesellschaftlich vermittelten sozialen und materiellen Umwelt* (Hurrelmann 2006, S.
11) verstanden. Die eigene Personlichkeit entwickelt sich demnach, indem sich ein Indivi-
duum produktiv mit seiner ,,inneren Realitdt* (korperlichen und psychischen Grundmerkma-
len) und der ,,duBleren Realitédt”, sprich der Umwelt, auseinandersetzt (vgl. Hurrelmann 2006,
S. 7).

Um der Frage nachzugehen, ob Medien gemial3 dieser Sozialisationsdefinition eine Sozialisa-
tionsinstanz darstellen, sollen nun als erster Schritt die Wesensmerkmale von Medien be-
stimmt werden. Medien, Einzahl Medium, fungieren als ,,Vermittler* bzw. ,,vermittelndes
Element*” (vgl. Wahrig/ Kramer/ Zimmermann 1982, S. 625). In diesem Sinne wird der Be-
griff seit dem 17. Jahrhundert in Deutschland verstanden. Aufgrund ihrer Vermittlungslei-
stungen sind Medien grundsitzlich durch die im Nachstehenden erlduterten Eigenschaften
charakterisiert. Medien haben die Funktion, der zeitlichen und raumlichen zwischenmenschli-
chen Kommunikation zu dienen (vgl. Stober 2003, S. 10). Sie stellen ,,Mittel, Instrument oder
Werkzeug zur Darstellung und Verbreitung von [...] [Inhalten]* (Hoffmann 2003, S. 16) dar.
Die Inhalte werden ,,kontinuierlich bzw. seriell* bereitgestellt. Medien sind ,,als Kommunika-
tions- oder zumindest Technik- Systeme® in einem gesellschaftlichen Kontext organisiert.
Unabdingbar fiir deren Existenz ist von daher eine soziale Umwelt bzw. Gesellschaft, da Me-
dien immer im Bezug zu dieser stehen. Bilder, Sprache, Worter, Buchstaben oder Zahlen stel-
len die Medieninhalte symbolisch dar (vgl. Stober 2003, S. 10). Sie sind die ,,Grundelemente
menschlicher und technischer Kommunikation* (Stober 2003, S. 10). Kommunikation meint
hier den ,,soziale[n] Umgang mit den Informationen* (ebd.). ,,Jm Kommunikationsprozess ist
ein Medium [also immer] ein materieller Zeichentrager® (Hoffmann 2003, S. 16).

Schon friih lernen Kinder und Jugendliche den Umgang mit Medien. Die Aneignungsprozesse
verlaufen zumeist aktiv und selbststindig (vgl. Klinger 2008, S. 625). Das Faszinierende an
Medien ist fiir Kinder und Jugendliche, dass diese aufgrund ihrer Multifunktionalitét indivi-
duelle ,,Bediirfnisse befriedigen konnen [und] unterschiedlichen Zwecken dienen* (Vollbrecht
2003, S. 14). Vollbrecht unterscheidet dabei ,,situative®, ,,soziale* und ,,biographische und
Ich- bezogene* Funktionen (vgl. Vollbrecht 2003, S. 15). Diesen drei Kategorien koénnen
wiederum spezielle Funktionen von Medien untergeordnet werden. Sie werden im Folgenden

aufgelistet und verdeutlichen die sozialisierende Funktion von Medien.



Situative Funktionen

Information

Unterhaltung

Vertreiben von Langeweile (Zeitfiiller)
Stimmungsregulierung

Escapismus (Flucht aus dem Alltag)

v Vv Vv Vv Vv Vv

Habitualisierungsfunktionen (Zeitstrukturierung)

Soziale Funktionen

» Gespriachanldsse in Familien und Peergroups
»  Meinungsbildung
»  Gruppenidentitdt (z. B. in Jugendkulturen)

Biographische und Ich- bezogene Funktionen

Identitatsentwicklung (Vorbilder, Normen, virtuelle Erprobung)
Selbst- Vergewisserung

Selbst- Reflexivitit und Selbstdarstellung

v Vv Vv Vv

Modell- Losungen fiir personliche oder entwicklungsbezogene Themen

(Vollbrecht 2003, S. 15)

Medien vermitteln also Inhalte, die u. a. zur Unterhaltung oder Information dienen. Dabei tre-
ten die Funktionen aber selten unabhidngig voneinander auf. So kénnen auch beispielsweise
unterhaltende Medieninhalte zugleich informieren (vgl. Vollbrecht 2003, S. 14). In Bezug auf
die vorangestellte Sozialisationsdefinition kann nun verdeutlicht werden, dass Medien eine
bedeutende Sozialisationsinstanz darstellen. Medien ,,reprasentieren und transportieren simt-
liche Sozialisationsinhalte: sie sind universell, freilich nach ihren speziellen Logiken, so dass
es fiir Kinder und Jugendliche keine erziehungsspezifischen Tabus mehr gibt* (Kiibler 2010,
S. 24). Hier bezieht sich Kiibler auf den Kulturkritiker und Medienwissenschaftler Neil
Postman. Dieser beschreibt 1982 in seinem Buch ,,Das Verschwinden der Kindheit* eine Ver-

anderung der ,,Informationshierarchie®, die er am Aufkommen des Mediums Fernseher fest-
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macht (vgl. Moser 2006, S. 76). In den Zeiten nach der Erfindung des Buchdrucks war die
Anleitung von Erwachsenen zur Entschliisselung von Informationsquellen (Printmedien) un-
abdingbar. Nur mit deren Anleitung konnte das ungebildete Kind die notwendigen Kompe-
tenzen, Wissen und vor allem die Lesefdhigkeit als Zugangsvoraussetzungen zu der ,,Sym-
bolwelt der Erwachsenen erwerben (vgl. Moser 2006, S. 73). Die ,,Symbolwelt der Erwach-
senen‘ ist durch ,,Geheimnisse* iiber u. a. Geld, sexuelle Beziehungen, Gewalt, Krankheit
und Tod geprégt (vgl. Postman 1983, S. 63). Eigentlich gilt es Kinder und Jugendliche an die-
se Themenkomplexe altersentsprechend heranzufiihren (vgl. Postman 1983, S. 19). Wie das
einleitende Zitat dieses Kapitels zeigt, konnen Erwachsene in der heutigen Medienwelt jedoch
hdufig, ihren ,,Wissens- und Erfahrungsvorsprung* nicht mehr behaupten. Den Umgang mit
den elektronischen Medien erlernen Kinder und Jugendliche zumeist selbst (vgl. Fritz/ Sting/
Vollbrecht 2003, S. 7). Eine Anleitung der Erwachsenen ist damit iiberfliissig. Durch die
technologische Weiterentwicklung hin zu den ,,neuen Medien®, allen voran dem Internet, sind
die ,,Geheimnisse der Erwachsenenwelt” nun frei zugénglich. Jegliche Informationen kénnen
iiber die visuelle Darstellung bspw. in Form von bewegten Bildern, die mit Ton unterlegt
sind, aufgenommen werden (vgl. Moser 2006, S. 76). Besondere Qualifikationen sind hierfiir
nicht erforderlich (vgl. Postman 1983, S. 100). Dabei tendieren vor allem Jugendliche dazu,
Medien die eigentlich als ,,jugendgefdhrdend” gelten und demnach nicht fiir ihr Alter be-
stimmt sind, zu rezipieren (vgl. Kiibler 2005).

Die durch Medien vermittelten Inhalte implizieren stets bestimmte Werte- und Normvorstel-
lungen (vgl. Vollbrecht 2003, S. 15). Sie haben sozialisierende Funktionen. ,,[Blewusst[e]
Auswabhl (selective exposure), selektive Aufmerksamkeit (selective attention) und Wahrneh-
mung (selective perception) gemal [...] [eigener] Motivationen, Bediirfnissen und Nutzungs-
erwartungen® entscheiden {iber Nutzung und rezipierte Inhalte* (Kiibler 2010, S. 21). Es ist
dabei jedoch anzunehmen, dass nicht alle Funktionen, wie z. B. die der Identitidtskonstruktion,
allen Kindern und Jugendlichen bei Verwenden von Medien bewusst ist. Medien sind nicht
nur als eigene Sozialisationsinstanz bedeutend, sondern sie wirken auflerdem in andere Sozia-
lisationsinstanzen wie Familie und Peergroup (3.3.1) mit ein (vgl. Vollbrecht 2003, S. 15).
Grundsétzlich kann nicht von einer kausalistischen, einseitigen Medienwirkung ausgegangen
werden (vgl. Tillmann 2008, S. 79). ,,[...] Medienhandeln [ist] ein aktives, sinnorientiertes und
soziales Handeln [...], das in der Alltagswelt situiert ist und seine Bedeutung fiir das Subjekt
in Auseinandersetzung mit dem Medienangebot, dem situativen und kulturellen Kontext, den
individuellen Bediirfnissen und personlichen Themen, gesellschaftlichen Handlungsaufgaben

und der eigenen Identitdtsentwicklung entfaltet (Tillmann 2008, S. 79). Medienhandeln um-
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fasst, entsprechend Hurrelmanns Sozialisationsdefinition, damit eine Auseinandersetzung
zwischen ,,auBerer und ,,innerer Realitdt, die sich auf die Identititsentwicklung auswirkt
(vgl. Hurrelmann 2006, S. 7). Des Weiteren bringt das Digitale Zeitalter selbst, so Case, neue,
gesellschaftliche Erwartungen mit sich. Dies veranschaulicht sie an ausgewéhlten Diensten
des Mediums Internet: ,,In der traditionellen Gesellschaft klopft jemand an die Tiir und tritt
ein, wenn er hereingebeten wird. Unangekiindigte Besuche oder Anrufe spit abends gelten als
verpont. Doch Mails, SMS oder Twitter- Nachrichten erreichen mich zu jeder Tages- und
Nachtzeit. Und ihre Absender erwarten, dass ich sofort antworte* (Case zit. n. Schadwinkel
2011, S. 3).

Weitgehend setzten sich Kinder und Jugendliche aktiv mit dem Umgang und Inhalten der
Medien auseinander. Sie sozialisieren sich somit ,,im symbolischen Feld der Medien* selbst
(vgl. Fritz/ Sting/ Vollbrecht 2003, S. 7- 8). Als aktive Rezipienten generieren sie damit Funk-
tion und Bedeutung der Medien. Um dies zu betonen, hat sich in diesem Zusammenhang der
Begriff ,,Selbstsozialisation® etabliert. Die Mediennutzung erfolgt also ,,informell* und ohne
»direktive padagogische Anleitung®, welche, wie aufgezeigt, auch nicht mehr notwendig ist.
Ob dies negative oder positive Auswirkungen hat, beschreibt der Begriff an sich nicht (vgl.

Tillmann 2008, S. 81- 82).

Zusammengefasst kann nun festgehalten werden, dass sich vor allem die ,,jugendliche Le-
benswelt durch eine ,,zunehmende Medialisierung® auszeichnet. Zur Beschreibung dieses
Phanomens finden in diesem Diskurs haufig Begrifflichkeiten wie ,,Generation @, ,,Multi-
media- Generation®, ,,Gamer- Generation* und ,,Cyberkids* Verwendung (vgl. Fix; Wade zit.
n. Siif}/ Hipeli 2010, S. 144). Case geht sogar soweit und typisiert die Menschen der heutigen
von Medien geprédgten Gesellschaft als ,,Cyborgs* (Case zit. n. Schadwinkel 2011, S. 1). Dies
begriindet sie mit der tagtiglichen Nutzung von elektronischen Medien, wodurch die Men-
schen, ihr zufolge, ,,eine Beziechung mit nicht menschlicher Technologie* (ebd.) eingehen.

Unter der Vielzahl an Medien hat sich in den vergangenen Jahren, und so dokumentiert es
auch der MPFS, vor allem das Internet etabliert. ,,Computer und Internet sind Realitdt und
Alltag® (JIM- Studie 2010, S. 60). Die Internetnutzung weist eine hohe subjektive Bedeut-
samkeit bei den 12- 19- Jéhrigen auf (vgl. JIM- Studie 2010, S. 13) und nimmt in der Frei-
zeitbeschéftigung einen hohen Stellenwert ein (ebd., S. 11). Im Durchschnitt verbringen Ju-
gendliche 2,3 Stunden pro (Wochen-) Tag im Internet bzw. 16,1 Stunden pro Woche (ebd., S.
27). Die Shell- Jugendstudie verdffentlichte 2010 dhnliche Zahlen. Jugendliche® nutzen dieser

8 Jugendliche sind in der Shell- Studie als 12- bis 25- Jahrige definiert (vgl. Blauwhoff 2010, S. 11).
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Studie zufolge 12,9 Stunden pro Woche das Internet (vgl. Leven/ Quenzel/ Hurrelmann 2010,
S. 104). Die hohen Relevanz des Internets im Medienalltag von Jugendlichen, ist
ausschlaggebend fiir die Schwerpunktsetzung der Arbeit auf die Lebensphase Jugend und das
Medium Internet. Das Internet stellt mit mehr als einer Milliarde Nutzern das weltweit grofB3te
Datennetz dar. Aufgrund der stetigen Zunahme von Musik, Filmen, Spielen etc. ist die Menge
von Inhalten im World Wide Web nahezu unbegrenzt und kaum noch iiberschaubar (vgl.
Vogt 2007, S. 9). Jugendliche setzen sich in Form von Selbstsozialisation mit diesen Inhalten
auseinander, die sich, wie Vollbrechts Erlduterung der Funktionsvielfalt von Medien zeigt,
auf das Subjekt selbst, seine Identitdt und sein soziales Umfeld in Form von Gesprachsanlés-
sen auswirken (vgl. Vollbrecht 2003, S. 15). Die Inhalte sind fiir Kinder und Jugendliche
leicht zugénglich. Deren ,,Wahrheitsgehalt™ und ,,Altersangemessenheit* ist jedoch nicht vor-
aussetzbar (vgl. Richard/ Krafft- Schoning 2007, S. 106). Demzufolge bildet ein wichtiges
Feld der Medienpiddagogik die Medienerziehung., ,,die Vermittlung von Wissen iiber den
richtigen Umgang mit den Medien und deren Inhalt ist heute mehr denn je gefragt.“ (Richard/
Krafft- Schoning 2007, S. 105) Und diese Ausbildung, also das Erlernen von Medienkompe-
tenz, bedarf padagogischer Fiirsorge (vgl. Vollbrecht 2003, S. 14). In welchen Praxisformen
Medienerziehung umgesetzt werden kann, wird in dieser Arbeit nicht ausgefiihrt. Vielmehr
soll im ,,Analyse- Teil* dieser Arbeit unter dem sozialisationstheoretischen Blickwinkel un-
tersucht werden, wie Medien, in diesem Fall speziell das Internet, die Identitdtsentwicklung
von Jugendlichen beeinflusst bzw. welche Rolle es dabei einnimmt. Bevor das Internet als
Sozialisationsinstanz genauer betrachtet wird, gilt es hierfiir eine theoretische Grundlage zu

schaffen.

3 Grundlage der Analyse

Das vorliegende Kapitel dient zur Kldrung der grundlegenden Begriffe der Arbeit und zwar
der Termini ,,Identitdt” und ,,Jugend*. Ausgang dabei ist, dass jedes Subjekt stets in ein sozia-
les Umfeld und weiter gefasst in einen gesellschaftlichen Kontext eingebettet ist. Die Rede ist
hier von der ,,Postmoderne*, die den heutigen gesellschaftlichen Zustand beschreibt und deren
Prinzipien sich mitunter auf die Identitidtsentwicklung auswirken. Eine Beschiftigung mit
dem Begriff Postmoderne ist deshalb Voraussetzung zum Verstdndnis der Arbeit. Diesem

wird sich zunéchst zugewendet.
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3.1 Die Postmoderne - Lebenspraxis in einer Phase gesellschaftlichen

Umbruchs

Die Existenz ,,gesellschaftliche[r] Entwicklungsphasen® ist unumstritten. Fraglich ist jedoch,
ob diese schlicht als Resultat einer stetig wandelnden Gesellschaft betrachtet werden kdnnen
oder, ob ,,spezifische gesellschaftliche Etappen® nicht vielmehr abgeschlossen werden und
damit einhergehend ,,grundlegende neue Probleme* auftreten (vgl. Keupp 1990, S. 3). Dabei
ist die Rede von Situationen ,,gesellschaftliche[n] Umbruch[s], von Epochenschwellen oder
Zeitwende* (Keupp 1990, S. 3). ,,Wenn nicht alle Zeichen triigen, [so Keupp,] dann befinden
wir uns gegenwartig in einer solchen gesellschaftlichen Situation* (ebd.). Bezeichnet wird
diese als ,,Ende der Moderne* oder auch als Beginn eines ,,postmodernen Zeitalters* (vgl.
Keupp 1990, S. 3). Welsch hilt hier entgegen, dass der Ausdruck Postmoderne kein ,,Epo-
chenanspruch® innehilt (vgl. Welsch 2002, S. 1), denn die ,,Gehalte, die er vertritt, sind kei-
neswegs einfach jenseits der Moderne* (Welsch 2002, S. 1). In den derzeitigen wissenschaft-
lichen Debatten kursieren aulerdem viele weitere Begrifflichkeiten, wie ,,Informationsgesell-
schaft®, , Risikogesellschaft* und ,,Dienstleistungsgesellschaft®, die dem Begriff der Postmo-
derne gleichgesetzt werden (vgl. Misoch 2004, S. 69). Ob eine solche synonyme Handhabung
den urspriinglichen Intentionen der Begriffe gerecht wird, ist jedoch diskussionsfdhig. Der
Terminus Postmoderne weist innerhalb des Diskurses keine ,,gedankliche Prézision* auf.
Dessen Definition ist relativ vage. Keupp spricht zudem von einer ,,normativen Uberhéhung*
des Begriffs, welche sich sowohl in den optimistischen als auch den pessimistischen Deu-
tungsvarianten widerspiegelt. Aufgrund des fehlenden Konsenses iiber den Begriff Postmo-
derne wird sich im sozialwissenschaftlichen Diskurs eher zuriickgehalten, gesellschaftliche
Phanomene aus der Perspektive einer derzeitigen ,,epochalen Umbruchssituation* zu betrach-
ten. Auch wenn es auf der einen Seite verstindlich ist, eine nicht ginzlich nachweisbare Um-
bruchsituation mehr oder weniger auszublenden, ist es ebenso fragwiirdig (vgl. Keupp 1990,
S. 3). ,,Wenn ein solcher gesellschaftlicher Umbruch die Grundlagen gesellschaftlicher Le-
bensformen tiefgreifend verdndert, dann ist das natiirlich insbesondere fiir die Sozialwissen-
schaften selbst hochst folgenreich, die ja mit ihren jeweiligen Denkformen an die sozialen und
kulturellen Selbstverstindlichkeiten des Alltagslebens gebunden sind*“ (Keupp 1990, S. 3).
Hieran wird die Notwendigkeit deutlich, die Postmoderne als ,,Ausgangspunkt zur Analyse
spezifischer aktueller gesellschaftlicher Phinomene zu nehmen* (ebd.). Nur diese Perspektiv-
iibernahme ermoglicht eine Analyse der Verdnderungen und Entwicklungen im gesellschaftli-

chen Alltagsleben ,,unter dem Blickwinkel des ,Neuen’* (ebd.). Deshalb wird auch in dieser
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Arbeit die Thematik ,,Jugend, Identitit und Internet* aus dieser Perspektive beleuchtet. Trotz
der vagen Definitionen des Terminus Postmoderne, wird im Folgenden der Versuch unter-
nommen, diesen in seinen Grundziigen zu skizzieren.

Der Terminus ,,Postmoderne* (lat. post, ,hinter, nach®) ldsst sich vom Lateinischen ableiten
und bedeutet von seinem Wortursprung her ,,nach der Moderne* (vgl. Wahrig/ Krdmer/ Zim-
mermann 1983, S. 180). Aus sozialwissenschaftlicher Perspektive umfasst die Postmoderne
»gesamtgesellschaftliche Erscheinungen der Heterogenisierung, der Pluralisierung, der Wer-
teverschiebung sowie der Flexibilisierung und Individualisierung® (Misoch 2004, S. 68).
Auch ,,Mediatisierung®, d. h. Verdnderungen, die mit den Kommunikationsmedien und ihren
Entwicklungen einhergehen (vgl. Schulz 2004, S. 87), ist ein bedeutendes Schlagwort inner-
halb dieses Diskurses (vgl. Kérber/ Schaffar 2002, S. 80).

Der Ausdruck Postmoderne als Gesellschaftsbegriff fand in den Sozialwissenschaften erst-
mals 1968 bei dem Soziologen Amitai Etzioni Verwendung (vgl. Misoch 2004, S. 68). Mit
der Bezeichnung ,,post- modern period* markiert Etzioni das Ende der Moderne (vgl. Etzioni
1968, S. VII). ,,The modern period ended with radical transformation of the technologies of
communication, knowledge and energy [...]* (Etzioni 1968, S. VII). Eingeleitet wurde demzu-
folge das ,,postmoderne Stadium* mit einem ,,technologischen Wandel* (vgl. Welsch 2002, S.
26). Der gesellschaftliche Umbruch manifestiert sich in einem verdnderten Gesellschaftsbild.
In der modernen Industriegesellschaft war die Bezeichnung ,,Massengesellschaft” Sinnbild
des gesellschaftlichen Zustands (vgl. Wahrig/ Krdmer/ Zimmermann 1982, S. 605). Die Zeit
der Industrialisierung, die in Deutschland in der ersten Hélfte des 19. Jahrhunderts ihre ersten
Auswirkungen zeigte, fiihrte in ,,nahe